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le finestre «made in Nola»

N on ha dubbi Guerino Vassalluzzo,
presidente e amministratore de-
legato diNusco, sulla crescita registra-
ta nel primo semestre del 2024: «Ri-
modernare gli impianti per diversifi-
care la gamma produttiva e ampliare i
mercati di sbocco» sono le chiavi che
hanno permesso al primo franchising
di porte e infissi in Italia di incremen-
tare il fatturato del 7,5% e di consegui-
re un ebitda adjusted della business
unit infissi pari a 3,1 milioni, un au-
mento di pitt del 45% rispetto al 2023.
«Questi dati sono dovuti principal-
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mente alla capacita di ottimizzare co-
sti e processi. La linea d’azione é stata
dettata dal contesto di incertezza ma-
cro-economico e ci ha portato a rive-
dere tutta la supply chain e a investire
in nuove tecnologie per rendere gli
impianti piu efficienti, sia dal punto di
vista energetico che dei costi», affer-
ma Vassalluzzo.

La strategia ha permesso all'azienda
di Nola di attestarsi sui 26,5 milioni di
fatturato. Nusco é quotata sull’Euro-
next Growth Milan dal 2021, ha stabili-
menti produttivi per una capacita di
circa 120 mila porte e go mila infissi, e
hain programma di espandersi anche

all'estero. Oltre ai quattro stabilimenti
a Nola che riforniscono il mercato ita-
liano, l'azienda sta puntando su gran-
de impianto produttivo in Romania,
da completare nella seconda meta del
2025 tramite la controllata Pinum Do-
ors & Windows. Lo stabilimento sara
la base di partenza per i mercati del-
I'Europa dell'Est, come spiega 'ammi-
nistratore delegato: «Stiamo assisten-
doauna forte crescita del settore delle
costruzioni in Romania dove siamo
presenti sia come azienda produttrice
che come societa di costruzione. Nella
capitale molte nuove abitazioni sono
in costruzione e ci sono incentivi per
trasferirsi dalle periferie al centro e
comprare la prima casa».

Tramite franchising o rivenditori
multimarca, l'azienda & presente an-
che nel Nord Africa e in Medio Orien-
te, e ha da poco aperto due showroom
a Dubai e Tripoli. In Italia, Nusco € ra-
dicata nel Centro-sud Italia, «ma ab-
biamo un hub in Lombardia e voglia-
mo espanderci al Nord — dice Vassal-
luzzo —. L obiettivo é trovare aziende
del settore inloco daacquisire per ave-
re un vantaggio logistico importan-
te». L'azienda ha ottenuto un finanzia-
mento di 3,6 milioni dal Mimit, di cui
quasi 2 milioni a fondo perduto. II fi-
nanziamento copre il 75% degli inve-
stimenti con cui Nusco intende rimo-
dernare la linea produttiva degli stabi-
limenti di Nola, grazie all'acquisto di
impianti con maggiore capacita pro-
duttiva e minor impatto ambientale.

Chiara Galletti
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